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Sammanfattning

Konsumentverket har under perioden 1 augusti — 31 oktober 2022 granskat marknadsforing av
tobaksfria nikotinprodukter till konsumenter. Syftet med granskningen ar att utreda
marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter och dess forenlighet med lag (2022:1257) om
tobaksfria nikotinprodukter och marknadsforingslagen (2008:486). Konsumentverket anser att
det foreligger brister vid marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter mot bakgrund av 9 § i lag
om tobaksfria nikotinprodukter.

Vid marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter ska sarskild mattfullhet iakttas.
Marknadsforingen far inte vara patrangande, uppsokande eller uppmana till bruk av tobaksfria
nikotinprodukter. Under granskningen har Konsumentverket uppméarksammat marknadsféring
som kan anses vara patrangande eller uppsokande. Det har exempelvis handlat om presentation
av bilder, filmer, ljud och ljus, text eller pastaenden som till sin utformning kan anses vara dgnat
att vicka sirskild uppmarksamhet.

Marknadsforing av uppmanande karaktar har &ven uppmarksammats, bland annat 6vertalande
eller sarskilt aktiv marknadsforing genom exempelvis direkta kopuppmaningar. Marknadsforing
av gratisprover och gévor som framkommit under granskningen ar sidan marknadsforing som
uppmanar till bruk av tobaksfria nikotinprodukter och ar enligt Konsumentverket inte forenligt
med det sarskilda méattfullhetskravet.

Betraffande smakhénvisningar &ar det endast tilldtet att vid marknadsf6ring hianvisa till
produktens smak om det dr motiverat av konsumentens behov av produktinformation. I ett flertal
fall forekommer smakhénvisningar som aterger mer an vad som far anses motiverat utifran
konsumentens behov av produktinformation. Det forekommer bland annat malande och
langtgaende beskrivningar av produktens smak samt associationer till exempelvis arstider och
stamningar som kopplas till produkten och dess smakegenskaper.

Marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter far inte riktas sarskilt till eller skildra barn eller
ungdomar som inte fyllt 25 ar. Konsumentverket har under granskningen uppmairksammat att
marknadsforingen i ett flertal fall riskerar att triffa en yngre malgrupp, bland annat mot
bakgrund av de marknadsforingskanaler som anvinds samt genom marknadsforingens
formsprak.
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1 Inledning

1.1 Bakgrund

Den 1 augusti 2022 tridde lag (2022:1257) om tobaksfria nikotinprodukter i kraft och tidigare
fanns det ingen specifik lagstiftning som reglerade marknadsforingen av dessa produkter.
Granskningen syftar till att undersoka marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter och dess
forenlighet med marknadsforingsreglerna i 9 § lag om tobaksfria nikotinprodukter och
marknadsforingslagen (2008:486). Resultatet av granskningen sammanfattas i aktuell
promemoria och kommuniceras med branschen for att tydliggora Konsumentverkets bedomning
avseende marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter.

Konsumentverket vill uppmérksamma branschen pa att granskningen och de bedomningar som
gjorts inte ar begransad till enbart de bolag som ingatt i granskningen. Promemorian riktar sig till
branschen som helhet och Konsumentverket forutsitter att samtliga bolag som marknadsfor
tobaksfria nikotinprodukter beaktar de bedomningar och resonemang som Konsumentverket for i
promemorian. Konsumentverket vill aven tydliggora att samtliga bolag pd marknaden inte traffas
av alla regler eller bedomningar som tas upp i promemorian. Konsumentverket 6verlater till
respektive bolag att utreda vilka regler och bedomningar den egna verksamheten triffas av.

Sammanstéllningen &r inte uttémmande och kommer inte behandla samtliga bolags
marknadsforing i detalj. Konsumentverket kan darfoér komma att ha ytterligare synpunkter pa
bolags marknadsforing, trots att marknadsforingen inte aterfinns eller redogors for i
promemorian.

1.2 Genomfdrande

Konsumentverket har granskat marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter under perioden 1
augusti — 31 oktober 2022. Totalt har 12 bolag ingétt i granskningen. Konsumentverket har
bevakat marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter i tidningar, podcasts, sociala medier, pa
och i anslutning till webbutiker dar bolagens produkter géar att kopa samt pa webbplatser i 6vrigt.
Viss marknadsforing kan ha granskats flera ganger beroende pa tidpunkt och medium. Vid
genomgangen av granskningens resultat kommer nedan bolag att anonymiseras.

Foljande bolag har ingatt i granskningen:

Another Snus Factory Stockholm AB e Skruf Snus AB

« Apreés Nicotine AB e Swedish Match North Europe AB

e  British American Tobacco Sweden AB e VontAB
e GN Tobacco Sweden AB e White Industries AB
e Kurbits Snus AB e YOIKAB

e Nordic Noir Sweden AB ¢ XQS International AB



2 Tillampliga regler
2.1 Lag (2022:1257) om tobaksfria nikotinprodukter

211 Marknadsféring

Av 9 §ilagen om tobaksfria nikotinprodukter framgar att vid marknadsforing av tobaksfria
nikotinprodukter ska sarskild méattfullhet iakttas. Reklam eller andra marknadsforingsatgiarder
far inte vara patrangande, uppsokande eller uppmana till bruk av tobaksfria nikotinprodukter.

Héanvisning till produktens smak far endast goras om det ar motiverat av konsumentens behov av
produktinformation.

Marknadsforing far inte riktas sarskilt till eller skildra barn eller ungdomar som inte har fyllt 25
ar.

Av 13 § framgar att en marknadsforingsétgard som strider mot bland annat 9 § ska, vid
tillampningen av 5, 23 och 26 §§ marknadsforingslagen (2008:486), anses vara otillborlig mot
konsumenter.

Ndrmare om sdrskild mattfullhet

Vad giller innebdrden av kravet pa sirskild mattfullhet framgar det av forarbetena till lagen om
tobaksfria nikotinprodukter att viss viagledning kan hamtas fran forarbetsuttalanden pa
alkoholomradet.! Dar framgéar att kommersiella budskap bor begransas till relevanta fakta
rorande varan och dess egenskaper, presenterade i sa saklig form som majligt utan
ovidkommande inslag. Bildmassigt bor reklamen inskrankas till att visa sjalva varan och vad som
pa ett naturligt satt kan sdgas hdnga samman med den, exempelvis forpackningen och vissa
tillbehor.2

Vidare framgéar att kravet pa sarskild mattfullhet géller val av reklammedel, reklamens innehéll
och utformning samt sarskilda marknadsféringsmetoder. Marknadsforingens utforlighet,
typografi och layout ska ocksa bedomas i belysning av det siarskilda mattfullhetskravet.3 Saklig
information rérande varan och dess egenskaper ar tillatet. Marknadsforingen ska vara starkt
aterhéallsam, dels betraffande spridningsvégar, dels betraffande dess innehall. Vid bedomningen
av om en marknadsforingsatgird far anses forenlig med kravet pa sirskild mattfullhet bor stor
vikt laggas vid syftet med kravet, ndmligen att marknadsforingen inte ska medverka till att
vidmakthaélla eller 6ka konsumtionen av produkterna. Marknadsforingen ska inte heller bidra till
att en positiv instéllning till bruk av produkter som innehéller nikotin fér konsumtion.4

1 Prop. 2021/22:200 s. 161.
2 Prop. 1977/78:178 s. 36f.
3 Prop. 1998/99:134 s. 117.

4 Prop. 2021/22:200 s. 161.



Ndrmare om hdnvisning till smak

Av forarbetena till lagen framgar att syftet med att begréansa anvindningen av hanvisningar till
smak vid marknadsforing inte ar att begransa mojligheterna att na ut med vardefull
konsumentinformation, utan att hindra naringsidkarna fran att skapa onodig uppmarksamhet
kring produkten. Produktens smaksattning ar information som ar vardefull for konsumenten,
darfor anges att det bor vara tillatet att pa ett sakligt satt dterge vad produkten har for smak.
Endast nodvandig produktinformation ska vara tillaten, vilket innebar att bade
marknadsforingens innehall och utformning ska begrénsas till det absolut nodvéandiga.s

Ndarmare om marknadsforing till barn eller ungdomar under 25 ar

I likhet med vad som anges i 77 kap. 1 § 2 st. alkohollagen (2010:1622), fir marknadsforing av
tobaksfria nikotinprodukter inte riktas sarskilt till eller skildra barn eller ungdomar som inte fyllt
25 ar. Av forarbetena till lagen framgéar att pa samma sétt som nar det géller alkohol ar det troligt
att anviandningen av nikotin kan grundlaggas dnda upp till 25 ars alder. Det anges darfor att det
far anses motiverat att infora samma aldersgrans vid marknadsforing av tobaksfria
nikotinprodukter som vid marknadsf6ring av alkohol. Av samma skél som framforts for att
marknadsforing inte ska fa rikta sig sarskilt till personer under 25 ar ar det inte heller tillatet att i
marknadsforing skildra personer som inte har uppnatt den aldern. Bestimmelsen innebar att
tobaksfria nikotinprodukter inte far marknadsforas pa ett satt som sarskilt tilltalar barn eller
ungdomar under 25 ar.® Av forarbetsuttalanden pa alkoholomradet anges dven att anvandningen
av bokstaver, motiv, farger och stilarter som forknippas med ungdomskulturen sarskilt ska
beaktas.”

2.2 Marknadsforingslag (2008:486)

Enligt 5 § MFL ska marknadsforing ska staimma 6verens med god marknadsforingssed.

I 23 § MFL framgar att en néaringsidkare vars marknadsforing ar otillborlig far forbjudas att
fortsatta med denna eller med nagon annan liknande atgard.

Enligt 26 § MFL ska ett forbud enligt 23 § forenas med vite, om det inte av sarskilda skal ar
obehovligt.

5 Prop. 2021/22:200 s. 163.
6 Prop. 2021/22:200 s. 164.

7 Prop. 2021/22:200 s. 164 och prop. 2003/04:161 s. 36.



3 Resultat fran granskning

For att pa ett tydligt sitt redogora for resultatet har Konsumentverket valt att dela upp avsnittet i
flera underavsnitt som narmare beskriver och exemplifierar marknadsforingsatgarder och hur de
forhaller sig till 9 § i lagen om tobaksfria nikotinprodukter.

Konsumentverket vill inledningsvis fortydliga att det vid en mattfullhetsbedomning bor goras en
helhetsbedomning i det enskilda fallet. Konsumentverkets bedomning och resonemang under
respektive underavsnitt utgor siledes inte en uttommande redogorelse for varje enskild
marknadsforingsatgird utan syftar till att ge viagledning i myndighetens resonemang mot
bakgrund av gillande ratt.

3.1 Patrangande eller uppstkande marknadsforing

Inom ramen for aktuell granskning har Konsumentverket uppmérksammat marknadsféring som
kan anses innehalla inslag som ar patriangande eller uppstkande. Det kan exempelvis handla om
presentation av bilder, filmer, ljud och ljus, text eller pastdenden som till sin utformning visar
mer dn vad som pa ett naturligt satt hanger samman med varan. Bilderna kan i stillet innehélla
andra inslag som pa olika sétt anses bidra till en positiv instéllning till produkterna. Bilderna
skapar aven i vissa fall en sarskild uppmarksamhet kring produkten, genom exempelvis
anvandning av viss fargsattning, olika typer av symboler eller former. Marknadsforing som
genom pastaenden eller sin utformning skapar en sarskild uppmarksamhet kring produkten ar
enligt Konsumentverket inte att anse som forenligt med det sirskilda mattfullhetskravet i lagen.

Konsumentverket har d&ven noterat att personer gestaltas vid marknadsforing av tobaksfria
nikotinprodukter. Det far enligt myndigheten anses tillatet att anvinda personer vid sddan
marknadsforing, under férutsattning att framstillningen forhéller sig till kravet pa sarskild
mattfullhet. Marknadsforing som skildrar personer som genom sitt kroppssprak eller uttryck
formedlar en positiv instillning eller kinsla till produkterna kan enligt Konsumentverket anses
utgora en osaklig presentation av produkterna. Sddan marknadsforing kan dven anses vara
patrangande eller uppsokande beroende pa hur den ar utformad.

311 Flera forpackningar vid marknadsforing

Konsumentverket har noterat att det forekommer marknadsféring dar ett stort antal fysiska
forpackningar visas. Ett flertal forpackningar som tar upp en storre del av
markandsféringsutrymmet kan vara svart for konsumenten att undvika eller vérja sig fran.
Beroende pa hur marknadsforingen ar utformad kan en marknadsforingsétgard som visar flera
forpackningar enligt Konsumentverket anses patrangande eller uppsokande och ddrmed inte
forenlig med det sarskilda méattfullhetskravet.

3.1.2 Marknadsfdoring i sociala miljoer

Konsumentverket har uppmarksammat att tobaksfria nikotinprodukter vid marknadsforing ofta
framhavs i olika typer av sociala miljoer, exempelvis i samband med matintag, fest eller resor.
Den tobaksfria nikotinprodukten har i regel en central placering i marknadsforingen, trots att den
inte stér i direkt fokus. Det ar vanligt forekommande att personer som forekommer i
marknadsforingen héller en forpackning i sin hand eller att marknadsforingen skildrar personer
som dr pa vag att bruka produkten.



Vidare har Konsumentverket uppmérksammat pastaenden som pa olika sitt formedlar budskapet
att produkten ar en naturlig eller sjalvklar del av konsumentens vardag. Ett exempel som
myndigheten uppmérksammat dr: "TOBAKSFRI NIKOTINPASE ALLTID VID DIN SIDA”.

Konsumentverket kan konstatera att det vid marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter
forekommer innehall som gar utéver vad som pa ett naturligt sitt kan anses hanga samman med
varan. Konsumentverket anser att pastienden som pa olika sédtt normaliserar bilden eller bruket
av tobaksfria nikotinprodukter i det vardagliga livet kan anses utgora en osaklig presentation av
produkten. Marknadsforingen riskerar aven att bidra till en mer avslappnad instéllning till
tobaksfria nikotinprodukter och dess skadeverkningar. Marknadsforingen kan enligt
Konsumentverket innebéra att konsumenten paverkas eller lockas till bruk av tobaksfria
nikotinprodukter, vilket inte kan anses forenligt med det sarskilda mattfullhetskravet.

3.1.3 Presentation av pris

Konsumentverket har noterat att bolag vid marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter
presenterar pris pa ett satt som kan anses oforenligt med det siarskilda mattfullhetskravet.
Konsumentverket vill fortydliga att det vid sdidan marknadsforing ar tillatet att Iimna relevant
och saklig information om varan. Marknadsforingen av tobaksfria nikotinprodukter bor utformas
pa ett aterhéllsamt och neutralt satt samt begriansas till relevant fakta rérande varan utan
ovidkommande inslag. Saklig information om pris och prisskillnad mellan forpackningsstorlekar
far daremot betraktas som vardefull information fér konsumenten.

Under granskningen har prisuppgifter for flerpack uppméarksammats, dar priset utformats genom
att ett ordinarie pris strukits 6ver bredvid ett lagre pris for flerpack. Sddan presentation av pris
for flerpack riskerar att paverka eller locka konsumenten till att kopa mer @n vad denne annars
haft for avsikt att gora. Vidare har Konsumentverket noterat pastdenden om pris i
marknadsforing som exempelvis anger “12 st — #79kr Ditt pris: 407kr”. Ett sddant pastdende kan
anses personligt riktat och riskerar paverka konsumenten till ett 6kat inkop av tobaksfria
nikotinprodukter genom att priset framstills som sarskilt fordelaktigt. Konsumentverket anser att
marknadsforing av pris eller sddana siljfrimjande atgarder som utformas pa ett siatt som riskerar
att locka konsumenten till k6p ar atgarder som gar utéver sddan saklig och relevant
prisinformation som tillats.

3.2 Pastaenden av uppmanande karaktar

Konsumentverket anser att pastaenden av uppmanande karaktar forekommer i viss utstrackning
vid marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter. Det kan handla om 6vertalande eller sarskilt
aktiv marknadsforing, exempelvis genom direkta kopuppmaningar. I flera fall har
Konsumentverket uppméarksammat att pastienden sdsom “Kép nu”, ’Kép hdér” eller "Prova nu”
forekommer i marknadsforingen. Inte sillan dr pastdendena placerade pa eller i anslutning till en
klickbar knapp som leder konsumenten vidare till en webbutik eller produktsida pa en webbutik
dar produkten kan kopas. Direkta kopuppmaningar som ar dgnade att paverka eller 6vertala
konsumenten att képa produkten kan enligt Konsumentverket inte anses forenligt med det
sarskilda mattfullhetskravet i lagen. Pastdenden sasom "Lds mer” eller “Ta reda pG mer” har
Konsumentverket daremot bedémt uppfylla kravet pa sirskild méattfullhet, da sidana pastdenden
far anses vara informativa och inte av uppmanande karaktar.



321 Gratisutdelning och gavor

Konsumentverket har uppmarksammat att bolag genom exempelvis popup-rutor pa webbplatsen
erbjuder konsumenter mojligheten att registrera sig som kund eller for en prenumeration av
nyhetsbrev och darigenom erhalla en gratis tobaksfri nikotinprodukt. En konsument som endast
soker information om produkterna pa bolagets webbplats kan genom sddan marknadsforing
lockas till bruk da det far anses vara ett enkelt och kostnadsfritt sitt att prova produkten.
Marknadsforingen kan dven riskera att bidra till 6kad konsumtion da konsumenten erhéller fler
produkter dn vad han eller hon haft for avsikt att kopa. Konsumentverket anser att
marknadsforing som innebar att konsumenter erhéller en gratisdosa, varuprov eller liknande
under inga omstandigheter ar tillatet da det uppmanar till bruk av tobaksfria nikotinprodukter
och star darmed i strid med det sirskilda mattfullhetskravet.

3.2.2 Kundklubb och medlemskap

Av granskningen har det framkommit att flera bolag erbjuder registrering vid medlemskap och
kundklubbar. Syftet med medlemskapen &r generellt att konsumenten ska kunna samla poang
eller erhélla bonus pa sina kop. Konsumenten kan i vissa fall aven erhalla personliga rabattkoder
som kan anvindas vid kop av tobaksfria nikotinprodukter i bolagets webbutik. Ett exempel som
Konsumentverket uppmérksammat ar ”Som medlem far du din personliga rabattkod som ger
15% rabatt pd alla dina kép.”. En personlig rabattkod som innebar att konsumenten erhéller ett
rabatterat pris pa samtliga kop kan enligt Konsumentverket anses uppmana till bruk av tobaksfria
nikotinprodukter.

Vidare forekommer medlemskap dar konsumenten erbjuds mgjligheten att dela den personliga
rabattkoden till andra konsumenter. Ett exempel som Konsumentverket noterat dr “"Ndr andra
anvdnder din kod erhdller de 15% rabatt samt att du erhdller 3% bonus.”. Konsumentverket
anser att siljfrimjande atgarder i marknadsforing som syftar till att 6ka konsumtionen eller locka
till konsumtion inte kan anses tillatet mot bakgrund av det sarskilda méattfullhetskravet.
Konsumentverket ar dessutom av uppfattningen att sddana personliga rabattkoder som innebar
att en lank delas for att erhalla en rabatt eller bonus kan anses uppmana till bruk av tobaksfria
nikotinprodukter.

3.3  Hanvisningar till smak

Betraffande hinvisning till produktens smak anser Konsumentverket att smakhinvisningar i ett
flertal fall aterger mer dn vad som far anses motiverat utifran konsumentens behov av
produktinformation enligt 9 § 2 st. i lagen om tobaksfria nikotinprodukter.

Konsumentverket har bland annat uppmérksammat att det i samband med produktbeskrivningar
pa webbplatser eller pa den plats dar produkten kan kopas, i vissa fall forekommit ldngtgaende
beskrivningar av produktens smak. Det har exempelvis noterats smakhanvisningar sisom “Har ni
ndgonsin kopt en isglass med cola-smak paG sommaren? Ni vet mot slutet ndr den har smalt och
man kan dricka upp det sista. SG smakar den. Sdgs det :)”.

Konsumentverket anser att langtgdende smakhanvisningar i marknadsforing som exempelvis
associerar till kinslor, stimningar eller arstider kan innebira att det skapas onodig
uppmairksamhet kring produkten. Smakhanvisningar som kan anses utgora en méalande eller
forskonande bild av produkten och dess smak far enligt Konsumentverket anses ga utéver
konsumentens behov av produktinformation.



3.4  Marknadsforing till barn eller ungdomar

Konsumentverket har under granskningen uppmaérksammat att marknadsforing av tobaksfria
nikotinprodukter i ett flertal fall far anses vara riktad mot en yngre malgrupp, bland annat mot
bakgrund av de marknadsforingskanaler som anvinds samt genom marknadsforingens
formsprak.

34.1 Marknadsforing som riktas sarskilt till personer som inte fyllt 25 ar

Av 9 § 3 st. i lagen om tobaksfria nikotinprodukter framgar att marknadsforing inte far riktas
sarskilt till eller skildra barn eller ungdomar som inte fyllt 25 &r. Huruvida marknadsforing anses
sarskilt riktad till personer som inte fyllt 25 ar ar en bedomning som far goras i varje enskilt fall.
Konsumentverket har bland annat uppmérksammat marknadsfoéring som far anses vara utformad
pa ett sitt som formedlar budskapet att tobaksfria nikotinprodukter utgor ett naturligt inslag i en
ung, aktiv eller attraktiv livsstil. Med anledning av de noteringar som gjorts under granskningen
vill Konsumentverket tydliggora att anvindningen av bokstaver, motiv, farger och stilarter som
forknippas med ungdomskulturen kan ha betydelse vid bedomningen av om en
marknadsforingsatgird ar att anse som sarskilt riktad till barn eller ungdomar.

3.4.2 Marknadsféring som skildrar personer som inte fyllt 25 ar

Det finns anledning att anta att personer som inte fyllt 25 ar skildras vid marknadsforing av
tobaksfria nikotinprodukter. Mot bakgrund av forbudet mot sddan marknadsféring vill
Konsumentverket understryka att barn eller ungdomar under 25 ar inte far skildras vid
marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter.

3.5 Nyhetsbrev

Konsumentverket kan konstatera att det ar vanligt forekommande att bolag erbjuder
konsumenter en mojlighet att prenumerera pa nyhetsbrev. P4 samma sétt som vid 6vrig
marknadsforing av tobaksfria nikotinprodukter giller kravet pa sarskild méattfullhet dven vid
marknadsforing som sker genom nyhetsbrev eller andra typer av utskick. Det innebar att
marknadsforingen likt all annan marknadsforing ska vara forenlig med mattfullhetskravet och far
inte vara patrangande, uppsokande eller uppmana till bruk av tobaksfria nikotinprodukter.
Marknadsforingen far heller inte innehalla ovidkommande smakhanvisningar eller rikta sig
sarskilt till eller skildra barn eller ungdomar under 25 ar.



4 Avslutande kommentarer

Efter genomford granskning anser Konsumentverket att det foreligger brister i de granskade
bolagens marknadsforing mot bakgrund av 9 § lag om tobaksfria nikotinprodukter.

Konsumentverket har genom granskningen noterat att marknadsforingen i stor omfattning
forekommer i sociala medier och marknadsforingen har i ett flertal fall varit utformad pa ett sétt
som riskerar att attrahera en yngre malgrupp. Enligt Konsumentverket kan marknadsféringen
som granskats i flera fall anses patrangande, uppsokande eller uppmanande till bruk av tobaksfria
nikotinprodukter, vilket inte anses forenligt med det siarskilda mattfullhetskravet i lagen. Det har
vidare forekommit osakliga framstéllningar samt ovidkommande smakhanvisningar som enligt
Konsumentverket far anses ga utover konsumentens behov av produktinformation.

Denna promemoria kommer skickas till samtliga bolag som ingétt i granskningen, ytterligare
bolag som &r verksamma pa den svenska marknaden samt till branschorganisationerna Svenska
Snustillverkarforeningen och Svenska Tobaksleverantorsforeningen.

Mot bakgrund av vad som framforts i promemorian vill Konsumentverket uppmana samtliga
berorda bolag att se 6ver sin marknadsforing for att sikerstélla att marknadsforingen ar forenlig
med gillande riatt. Konsumentverket har for avsikt att folja upp aktuell granskning for att ta reda
pa hur bolagen beaktat det som redovisats i aktuell promemoria. En sddan uppfoljning kan
komma att ske i form av tillsynsiarenden mot enskilda bolag.

Karlstad den 30 januari 2023

Astrid Hjertaker Philip Ivarsson

Jurist Jurist



