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Sammanfattning

Konsumentverket ar tillsynsmyndighet for barnklader. Genom stickprov
kontrollerar Konsumentverket om foretag som siljer barnklader uppfyller
kraven i Produktsidkerhetslagen. Denna marknadskontroll 4r en uppfoljning
av den kontroll som gjordes 2004. Da hade Konsumentverket tecknat en
overenskommelse med branschen om att barnklader inte skulle ha snoddar
och dragband i huva- och halsomrade samt att huvor och kapuschonger
skulle vara l6stagbara. Sedan 2007 finns en europeisk standard f6r snoddar
och dragband i barnklader vilket gjorde att Konsumentverket sagt upp
branschoverenskommelsen 2008.

De 19 foretag som granskades i denna marknadskontroll visade att sma och
medelstora foretag ofta inte hade kunskap om de krav som finns for barnklader.
De var inte heller medvetna om faran med att barn kan fastna med snoddar

och dragband i till exempel lekredskap och tradgrenar. Efter information fran
Konsumentverket har de nu rittat sig och vet vilka krav som finns pa barnklader
samt dr medvetna om riskerna.

Konsumentverket informerar dven dessa foretag samt ytterligare 6 andra
foretag om faran med fasta huvor och kapuschonger. Under 2014 kommer en
branschoverenskommelse att slutas med foretag inom barnkladesbranschen att
huvor ska vara l6stagbara alternativt kan 6ppna sig om barnet fastnar i nagot.
Detta krav finns inte reglerat i den europeiska standarden.



Summary

The Swedish Consumer Agency is the market surveillance authority for
children’s clothing. This market surveillance is a follow up of the audit that was
done in 2004. By then, the Swedish Consumer Agency had signed an agreement
with the industry of children’s clothes that they should not have cords and
drawstrings in the neck area as well as hoods should be removable. A European
standard for cords and drawstrings in children’s clothing was adopted 2007,
which lead to a termination of the industry agreement in 2008.

By sampling, the Agency has checked how companies that sell children’s clothing
complies with the Product Safety Act to provide only safe product, i.e. children’s
clothes without cords and drawstrings in the neck area. The 19 companies

that were found during this sampling showed that small and medium-sized
businesses often do not have the knowledge of the requirements for children’s
clothing. They were also not aware of the strangulation hazard if a child get
stuck with a cord or a drawstring in for example playground equipment and tree
branches. Following information from the Swedish Consumer Agency, they have
now complied with the requirements and are aware of the hazard.

The Consumer Agency also informs these businesses as well as an additional 6
other companies about the risk of fixed hoods. In 2014, the Swedish Consumer
Agency are going to sign an agreement concluded with children’s clothing
enterprises regarding that hoods must be detachable or alternatively may open
if the child gets stuck. This requirement is not taken care of in the European
standard because of cultural differences.
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1. Inledning

Marknadskontrollen ar en uppf6ljning av en kontroll som gjordes 2004, da
Konsumentverket och ett antal storre aktorer hade tecknat en 6verenskommelse
angaende snoddar och dragband samt avtagbara huvor pa barns klader, se
rapport 2006:8. Vid den kontrollen hittades ett antal jackor med dragband i
halsomradet samt fasta huvor. Innan 6verenskommelsen traffades hade ett
antal allvarliga olyckor och tillbud intraffat dar barn hade fastnat med dragband
och huvor. Denna branschéverenskommelse sades upp av Konsumentverket
2008 nir en ny europeisk standard tradde i kraft. I standard SS-EN 14682:2007
Barnkliaders sikerhet — Snoddar och dragband i barnklader?, finns krav pa hur
ett barnplagg ska vara konstruerat for att minimera risker.

En sikerhetsrisk som inte finns med i standarden, som ur svensk synvinkel
vore Onskvard, ar att huvor ska vara lostagbara. Faran ar att barn kan fastna
med huvan i till exempel ett lekredskap eller i en tradgren och inte komma

loss och i svarare fall kan barnet bli hingande i plagget. I norden leker barn
mera ute och ibland med mindre tillsyn &n i 6vriga Europa. Den svenska
standardiseringsgruppen har inte fatt gehor i den europeiska standardiseringen
for sina synpunkter pa att dven ett krav pa lostagbara huvor ska tas med i
standarden. Konsumentverket avser darfor att i samarbete med foretag i
branschen teckna en ny 6verenskommelse om att barnklader ska ha lostagbara
eller 6ppningsbara huvor.

' Den engelska titeln ar EN 14682: 2007 "Safety of children’s clothing — Cords and drawstrings on
children’s clothing”
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2. Syfte

Det primaira syftet med denna marknadskontroll ar att inventera den svenska
marknaden och undersoka om det finns snoddar och dragband i huva- och
halsomrade pa barnkldder som kan utsitta barnet for fara. I de fall dar snoddar
och dragband férekommer ska kontakt tas med naringsidkaren for att upplysa
dem om risken sa att de kan vidta korrigerande atgiarder. Det sekundira syftet ar
att titta pa hur vanligt det 4r med fasta huvor pa barns ytterplagg.

2.1 Malgrupp

Marknadskontrollen riktar sig till tillverkare, designer och distributorer av
barnklader. Sekundirt kommer konsumenter bli upplysta om faran via nyhet pa
Konsumentverkets webbplats.
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3. Metod

Inventeringar gjordes i forsta hand pa internet med forutbestimda kriterier
som stimde med syftet for marknadskontrollen. Nir ett barnplagg, som sag ut
att stimma med kriterierna hittades pa en webbplats, togs ett skarmklipp och
sidans adress antecknades.

Som referensmaterial kopte dven Konsumentverket in plagg fran bade webbutik
och fysisk butik.
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4. Krav pa barnklader

4.1 Produktsakerhetslagen (2004:451)

I lagen star att varor och tjanster ska vara sakra. En vara som uppfyller en
svensk standard som dr en harmoniserad europastandard, ska anses siker i
fraga om sadana risker som omfattas av den svenska standarden.

4.2 Standard?

Kraven pa snoddar och dragband i barnklader, inklusive utkladningsklader och
skidklader, definieras i standarden SS-EN 14682:2007 Barnkladers sikerhet

— Snoddar och dragband i barnklader. Dessa krav giller barnkldder upp till en
alder av 14 ar. I punkterna 3.1 till 3.3 finns de specifika kraven pa snoddar och
dragband i hals- och huvudomradet. SS-EN 14682:2007 ar en harmoniserad
standard.

2 Ett dokument som specificerar nationella eller internationella verenskommelser om hur en produkt

ska vara utformad for att uppfylla kraven i nationell eller internationell lagstiftning. Inom EU pagar ett
omfattande standardiseringsarbete for olika kategorier av varor och tjanster. | Sverige har Swedish
Standards Institute, SIS, hand om att leda och tillvarata svenska intressen inom standardiseringsomradet.
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5. Vem har ansvar for vad?

5.1 Konsumentverkets ansvar

Konsumentverket 4r marknadskontrollerade myndighet for barnklader.
Tillsynen sker i enlighet med produktsidkerhetslagen (2004:451). De
marknadskontrollaktiviteter som Konsumentverket utfor gors huvudsakligen
som stickprovskontroller inom olika produktgrupper och kan ibland omfatta
provning, dokumentationskontroll och/eller visuell kontroll av produkten.
Kontrollerna kan initieras med anledning av ett olycksfall eller att en konsument
har gjort en anmalan.

5.2 Naringsidkarnas ansvar

Produktsidkerhetslagens syfte ar att forhindra att varor och tjanster orsakar
skada pa person. Det ar alltid niringsidkarens ansvar att tillhandahalla sikra
produkter, det vill sdga att varor och tjanster som de tillverkar, importerar eller
sdljer maste vara sikra. Det innebar att tillverkarna ska se till att produkterna
uppfyller géllande hilso- och sdkerhetskrav samt krav p4 markning och

ovrig dokumentation. Produktsékerhetslagen sager aven att tillverkare har

en skyldighet att bedriva ett forebyggande produktsikerhetsarbete for att fa
kunskap om skaderisken, si att den kan minimeras hos de produkter man
tillhandahéller. Tillverkaren ska dessutom ha en kontroll 6ver produktionen som
garanterar en jaimn kvalitet.

Den som designar barnklader ska skaffa sig kunskap om de krav pa barnklader
som finns, i till exempel standarden for snoddar och dragband. Foretaget bor
gora en utviardering av plaggen sa att de inte utgor en risk for barnen. Kommer
plagget att anvindas av den grupp av barn som ar i aldern nér de klattrar och
anvander lekredskap? Inga band eller snoddar som kan utgora en stryprisk far
da forekomma. Huvorna bor vara lostagbara eller fastsatta pa ett sddant satt att
de gar att rycka loss eller 6ppna sig.

Niringsidkarna ar ocksa skyldiga att samarbeta med varandra och med
Konsumentverket samt andra tillsynsmyndigheter.
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6. Genomforande

En forsta bedomning gjordes av det material som samlades in, dar de bilder som
vid en noggrannare genomgang visade att plagget troligtvis uppfyllde kraven i
standard for snoddar och dragband sorterades bort.

Dar en bedémning gjordes att plagget pa bilden inte uppfyllde kraven i
standarden, har Konsumentverket kontaktat den niaringsidkare som har
webbplatsen.

Krav frin standard SS-EN 14682:2007 Barnkldders sdkerhet — Snoddar och
dragband i barnkldader

Fria dndar pa dragband, funktionella snoddar och knytskarp far inte ha knutar
eller tredimensionella stoppers.

Klader avsedda for sméa barn, upp till och med storlek 134 cl, far inte vara
forsedda med dragband eller funktionella snoddar i huva- och halsomradet.

For storre barn och ungdomar, 6ver 134 cl3, far dragband inte ha fria dndar i
huva- och halsomrédet. Stoppers far anvindas pa dragband utan fria dndar.
Funktionella och dekorativa snoddar far inte vara langre dn 75 mm i varje dnda.

Har ar viktigt att skilja mellan vad som ar dragband och vad som ar funktionella
eller dekorativa snoddar.

Dragband passerar genom en kanal, 6gla eller liknande for att reglera
Oppningens storlek, del av plagg eller for att hélla ihop plagget.

Funktionell snodd ir av en bestimd liangd och anvénds for att justera storlek
eller halla ihop plagget.

Dekorativ snodd ir av en bestamd langd men &r inte avsedd for att justera
storlek eller hélla ihop sjdlva plagget.

En stopper kan vara gjord i plast, tra eller metall och sitta pa ett dragband,
funktionell eller dekorativ snodd. Stoppern kan vara endast for utsmyckning
eller den kan vara funktionell.

3 Storre barn och ungdomar, pojkar upp till och med storlek 182 cl och flickor upp till och med storlek
176 cl.
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6.1 Bilder som visar nar kraven inte ar uppfylida

Bild 1: Dragband, funktionella snoddar och knytskérp far inte ha knutar eller
tredimensionella stoppers.

Bild 2: Barnkldder far inte ha dragband, funktionella eller dekorativa snoddar i
huva och halsomréde upp till storlek 134 cl
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Bild 3: Dragband for storre barn 6ver storlek 134 cl far inte ha fria dndar.
Funktionella och dekorativa snoddar med fria dndar far max sticka ut 750 mm
pa plagg over storlek 134 cl.
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7. Resultat

Efter genomgéngen av materialet fran internetinventering och butiksink6p
kunde Konsumentverket konstatera att man hittat 18 webbutiker och en fysisk
butik som salde barnkldder med snoddar och dragband i huva- och halsomradet
samt i midjeomrédet. Verket kontaktade dessa naringsidkare for att upplysa
dem om risken samt ge dem tillfille att korrigera plaggen sa att de uppfyller
kraven i standarden. Foretagen som kontaktades av Konsumentverket var:

Smartkids
Geggamojja
Oii design
Emma och Malena
Bla tomat
Eva Fadeel Design
Lekmer
Michael Lindberg AB
Cellbes AB

. Haléns AB

. Zalando

. Babyshop Sthim AB

. KldderOnNet

. Fyndiq AB

. Kids Brand Store

. Lingon och Blabér International AB

. Life is Sweet
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. House of Brands
. Lager 157

e
O @

Vid internetinventeringen hittades dven sex foretag som salde barnklader med
fasta huvor. Dessa foretag ska kontaktas och informeras om risken med fasta
huvor samt den kommande branschoverenskommelsen.

1. Nordic Style

2. Den Goda Fen

3. Blingo AB

4. Rockgroup Sweden AB
5. Barnlyan

6. BZT Fashion AB
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8. Slutsatser

Manga niringsidkare har inte kunskap om att det finns en standard for
barnklader och var inte medvetna om risken med snoddar och dragband i hals-
och huvudomradet. Alla foretag som Konsumentverket kontaktade rattade

sig frivilligt och vidtog atgarder for att dels informera sina kunder om risken
samt korrigera sina plagg sa att de uppfyller sikerhetskraven. I denna kontroll
kontaktades bidde smé och medelstora foretag.

Vi ser att Konsumentverket fyller en viktig funktion att informera
naringsidkarna om vilka regler som finns. Foretagen har lagkrav pa sig att
undersoka vad som giller for de produkter som de séitter pa marknaden. De

bor se 6ver sina inkdpsrutiner och i sin tur stélla krav pa sina leverantorer. Att
aterkalla en produkt som inte uppfyller sikerhetskraven fran konsument kostar
béde tid och pengar. En kostnad som kan undvikas om foretaget har kunskap
om vilka krav som stills pa produkterna som de tillhandahaller. I slutdnden kan
denna kunskap gora att konsumenterna erbjuds siakrare produkter.

Med den kommande branschéverenskommelsen, om att huvor pa barnklader
ska vara lostagbara eller 6ppningsbara, ar forhoppning att minska faran med att
barn fastnar med huvan och riskerar att strypas.
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